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RÉSUMÉ  
 

Le soja est une légumineuse qui contribue à la sécurité alimentaire et 

nutritionnelle des populations béninoises à travers ses dérivés. L’objectif de 

l’étude était d’analyser le coût de production et le consentement à payer pour 

Amonsoja séché, un nouveau produit à base de soja. Les données ont été 

collectées de façon aléatoire auprès de 92 consommateurs. Les statistiques 

descriptives (moyenne, fréquence relative et écart-type), appuyées du test de 

Khi-deux, ont été utilisées pour analyser les données qualitatives. L’approche 

basée sur le coût de production a été utilisée pour estimer le coût moyen de 

production tandis que la méthode d’évaluation contingente (MEC) a été 

employée pour déterminer le consentement à payer. Le modèle de régression 

multiple a servi à spécifier les facteurs explicatifs du CAP. Les résultats ont 

révélé que le consentement des consommateurs à payer 25g de Amonsoja séché 

emballé est inférieur au coût moyen de production (CAP = 228,94 FCFA < 

CmP = 264,68 FCFA), mais 31,52 % des enquêtés ont manifesté le désir de 

l’acheter à un CAP ≥ CmP. Les déterminants du CAP ont été l’âge, l’éducation 

formelle et l’alphabétisation. Ces variables ont eu un effet de corrélation 
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positive et/ou négative au seuil de 5 %. Par ailleurs, près de 15 % des enquêtés 

ne sont pas satisfaits de la qualité du Amonsoja séché, notamment en termes de 

goût, de taille et d’odeur. Ainsi, pour faciliter la diffusion du Amonsoja séché, 

il urge de mettre en place une stratégie adéquate de maîtrise de la technologie 

de production, mais aussi de communication autour des bienfaits et des 

avantages de ce nouveau produit par rapport aux autres produits dérivés du soja. 
 

Mots-clés : innovation, consentement à payer, soja, Amonsoja, Bénin. 

 

 

ABSTRACT  
 

Economic evaluation and willingness to pay for dried Amonsoja 

(soya cheese) 
 

Soy is a legume that contributes to the food and nutritional security of Beninese 

populations through its derivatives. The objective of the study was to analyze 

the production cost and willingness to pay for dried Amonsoja, a new soy-based 

product. Data were collected randomly from 92 consumers. Descriptive 

statistics (mean, relative frequency, and standard deviation), supported by the 

Chi-square test, were used to analyze qualitative data. The production                       

cost-based approach was used to estimate the average production cost, while 

the contingent valuation method (CVM) was employed to determine 

willingness to pay. Multiple regression modeling was used to specify the 

explanatory factors of WTP. Results revealed that consumers' willingness to 

pay for 25g of packaged dried Amonsoja is lower than the average production 

cost (WTP = 228.94 FCFA < APC = 264.68 FCFA), but 31.52 % of respondents 

expressed willingness to purchase at a WTP ≥ APC. Determinants of WTP 

included age, formal education, and literacy. These variables had a positive 

and/or negative correlation effect at the 5 % significance level. Furthermore, 

nearly 15 % of respondents were dissatisfied with the quality of dried 

Amonsoja, particularly in terms of taste, size, and odor. Thus, to facilitate the 

diffusion of dried Amonsoja, it is urgent to implement an appropriate strategy 

to master production technology and also communicate the benefits and 

advantages of this new product compared to other soy derivatives. 

 

Keywords : innovation, willingness-to-pay, soybean, Amonsoja, Benin. 
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I - INTRODUCTION  

 

Au Bénin, le soja (Glycine max) est une légumineuse qui entre de plus en plus 

dans les habitudes alimentaires des populations sous diverses formes [1]. Il fait 

également partie des produits alimentaires les plus cultivés au Bénin [2] et 

propose une gamme variée de produits dérivés consommés sous une multitude 

de formes afin de répondre aux exigences alimentaires et nutritionnelles des 

individus [3]. Le soja a une teneur en protéines élevée (40 %), ce qui en fait 

une ressource précieuse pour améliorer l'état nutritionnel de la population [4]. 

Cette légumineuse est fréquemment transformée en milieu rural et urbain en 

plusieurs produits dérivés en l’occurrence le fromage de soja appelé Amonsoja 

[4, 5]. Mais, la contrainte majeure rencontrée par les transformateurs/trices du 

soja est la faible durée de conservation du Amonsoja produit. En effet, 

Amonsoja ne peut se conserver que pendant 3 jours si et seulement s’il est frit 

ou immergé dans l’eau salée. Une étude réalisée au Programme Technologies 

Agricole et Alimentaire de l’Institut National des Recherches Agricoles du 

Bénin a montré que Amonsoja peut être aussi conservé sur de longues durées 

par la technique de séchage [6]. La technique artisanale de séchage mise en 
lumière par cette étude a révélé quelques insuffisances, dont une perte importante 

d’énergie, un temps de séchage élevé, une détérioration rapide du matériel de 

séchage et une altération de la qualité organoleptique du Amonsoja séché.  
 

Dans cet élan, l’effet de trois techniques améliorées de séchage sur les qualités 

du Amonsoja séché ont été évalué [7]. Pour ce faire, trois (3) séchoirs ont été 

utilisés, dont le séchoir hybride, le séchoir ATESTA® de fabrication artisanale 

béninoise et le séchoir électrique HUATUO® fabrication chinoise ayant le 

numéro B0BGBSMM8X. Cette étude a permis de ressortir la technique de 

séchage et le séchoir le mieux adapté (séchoir ATESTA) au séchage du 

Amonsoja puis d'obtenir un produit de qualité nutritionnelle et organoleptique 

supérieure, caractérisé par une couleur attrayante, une texture croustillante et 

une forme plus ou moins régulière. Par ailleurs, dans le but de rassurer les 

consommateurs quant à l’aptitude du Amonsoja séché à maintenir ses 

caractéristiques physico-chimiques, microbiologique et organoleptique durant 

le stockage, la stabilité du Amonsoja séché dans deux types d’emballage, dont 

un emballage papier Kraft et l’autre en bocal en plastique a été évalué. Cette 

étude a permis de déterminer le point de rejet après 42 jours de stockage du 

produit par les consommateurs [8]. Toutefois, vu les améliorations apportées à 

la technique de séchage du Amonsoja et les matériels et équipements utilisés, 

il est important de faire une analyse financière afin d’estimer le coût de la 

technique améliorée de séchage du Amonsoja. De même, il est important 

d’avoir une idée claire de combien les consommateurs sont prêts à payer pour 

ce produit et d’en faire une analyse comparative avec le coût de production. 
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L'orientation du consommateur envers un produit résulte en grande partie de 

son évaluation préalable des produits déjà disponibles sur le marché [9]. Mais 

la plupart des travaux ne peuvent suffire à prédire l’acceptation par le 

consommateur ou le marché d’un produit et encore moins la rentabilité 

économique de ce produit. Il faut noter que la volonté des consommateurs de 

payer pour le produit, la fixation du prix en fonction du minimum demandé par 

les consommateurs et le pouvoir d’achat sont des données essentielles dans le 

domaine du marketing [10]. Ainsi, la présente étude vise à faire une évaluation 

du coût moyen de production et à déterminer le consentement à payer pour le 

Amonsoja séché qui est un nouveau produit à base de soja. 

 

 

II - MATÉRIEL ET MÉTHODES  
 

II-1. Zone d’étude et échantillonnage  
 

L’étude a été conduite dans les communes de Abomey-Calavi, Ouidah, Porto-

Novo, Bohicon et Abomey au Bénin. Au total, la collecte de données a été 

réalisée auprès de 92 enquêtés dont 52 consommateurs et 40 transformatrices-

vendeuses de produits à base de soja répartis dans 15 villages ou quartiers de 

ville. Ces villages ou quartiers sélectionnés, sont caractérisés par une forte 

consommation des produits à base de soja provenant de l’intérieur du pays. En 

effet, les discussions lors de la phase exploratoire avec les personnes ressources 

ont permis d’identifier ces villages ou quartiers de ville comme ceux qui sont 

assez concernés par l’objet de la recherche (Tableau 1). Les transformatrices 

de soja en Amonsoja ont été choisies de façon aléatoire par commune dans une 

liste disponible au niveau de l’Union Nationale des Coopératives de 

Transformatrices de Soja du Bénin. Alors que les consommateurs ont été 

identifiées de façon aléatoire par commune retenue.   
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Tableau 1 : Répartition de l’échantillon de l’étude 

 

Départements  Communes Villages 

Effectif 

Total 
Transformatrices-

vendeuses 
Consommateurs 

 Atlantique  

Abomey-

Calavi, 

Ouidah 

Womey, 

Zogbadjè, 

Godomey 

Togoudo, 

Adjra-

Hounve 

112 31 43 

 Ouémé  Porto-Novo 

Ouenlinda 

II, 

Ouenlinda I, 

Avakpa 

Tokpa, 

06 05 11 

 Zou  
Bohicon, 

Abomey 

Adame, 

Zouzonme, 

Seme, 

Hezonho, 

Honmeho, 

Lissezounon 

22 16 38 

Ensemble 40 52 92 

 

II-2. Données, méthodes de collectes et d’analyse   
 

La recherche dans le cadre cette étude a été conduite en deux phases 

séquentielles. La première phase a consisté à la production des échantillons de 

Amonsoja séché (fromage de soja séché) conditionnés dans des emballages de 

25g au niveau du Programme Technologies Agricole et Alimentaire 

(PTAA/INRAB) et mis à la disposition des consommateurs, transformatrices et 

vendeuses pour appréciation pendant 1 à 3 jours. Cette étape a permis de 

disposer des éléments de coûts de production de 25g de Amonsoja séché 

emballé. La deuxième phase a concerné la collecte de données approfondies au 

moyen d’un questionnaire structuré auprès des consommateurs, 

transformatrices et vendeuses. Les données collectées sont relatives aux 

caractéristiques socioéconomiques des enquêtés, aux perceptions et 

consentement à payer pour Amonsoja séché et les pistes d’amélioration de la 

qualité du Amonsoja séché.  
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II-3. Méthodes d’analyse des données  
 

II-3-1. Coût moyen de production 
 

L’analyse du coût moyen de production est abordée dans cette étude par la 

méthode du prix de revient [11]. Ainsi, Le coût moyen de production ou coût 

unitaire ou encore prix de revient est le rapport du coût total de production d’un 

bien (i) par la quantité de bien (i) produit. Le coût total est constitué des coûts 

fixes et des coûts variables nécessaires à la production de ce bien (i).   
 

𝐶𝑜û𝑡 𝑡𝑜𝑡𝑎𝑙 = 𝐶𝑜û𝑡𝑠 𝑓𝑖𝑥𝑒𝑠 + 𝐶𝑜û𝑡𝑠 𝑣𝑟𝑎𝑖𝑏𝑙𝑒𝑠     (1) 
 

En désignant par Q la quantité de Amonsoja séché produit à partir d’un coût total 

donné, le coût moyen de production (CmP) de production est déterminé par :  
 

𝐶𝑜û𝑡 𝑚𝑜𝑦𝑒𝑛 = 𝐶𝑜û𝑡 𝑡𝑜𝑡𝑎𝑙 ÷ 𝑄       (2) 

 

II-3-2. Méthode du consentement à payer  
 

La méthode d’évaluation contingente (MEC) a été utilisée pour la 

détermination du consentement à payer pour Amonsoja séché. Elle consiste à 

collecter des informations sur les préférences des consommateurs, en leur 

demandant ce qu’ils consentiraient à payer pour 25g de Amonsoja emballé               

[12, 13]. Aussi, soulignons que la méthode d’évaluation contingente (MEC) est 

la plus utilisée du fait de sa simplicité de mise en œuvre. De même, les données 

ont été analysées à l’aide de la statistique descriptive (fréquence, moyenne, 

écart-type) appuyée du test de khi-deux pour la caractérisation des enquêtés. 

Par ailleurs, afin d’analyser les déterminants du consentement à payer pour 

Amonsoja séché, le modèle d’analyse a été spécifié. Du fait du caractère 

numérique continu de la variable dépendante, la méthode des régressions 

linéaires multiples a été retenue pour identifier les déterminants du 

consentement à payer (CAP) pour Amonsoja séché [14, 15]. Le modèle a été 

défini comme suit :  
 

𝑌 = 𝛽𝑋𝑖 + 𝜀𝑖             (3) 
 

avec, Y, la variable expliquée, le consentement à payer (CAP) pour 25g de Amonsoja 

séché emballé ; β, le vecteur des paramètres à estimer dont le signe permet 

l’interprétation des résultats ; Xi = variables explicatives et εi, termes d’erreurs. 

 
Ainsi, la spécification du modèle empirique d’analyse des déterminants du 

consentement à payer (CAP) pour Amonsoja (fromage de soja) séché est donné par :  

 
𝐶𝐴𝑃𝑖 = 𝛽0 + 𝛽1 𝐴𝑔𝑒 + 𝛽2𝑆𝐸𝑋 +  𝛽3 𝐺𝐸𝑇𝐻𝑁𝐼 + 𝛽3𝑆𝑇𝐴𝑀𝐴𝑇 + 𝛽4𝑆𝑇𝐴𝑅𝐸𝐷 +

𝛽5𝐸𝐷𝑈𝐹𝑂 + 𝛽6𝐴𝐿𝑃𝐻𝐴𝐵        (4) 
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Dans le Tableau 2, ont été présentés les variables du modèle et les signes 

attendus. Les variables susceptibles d’influencer le consentement à payer pour 

Amonsoja séché sont liées notamment aux caractéristiques socio-économiques 

des enquêtés telles que l’âge, le sexe, le groupe ethnique, le statut de résidence, 

l’éducation formelle et l’alphabétisation. 

 

Tableau 2 : Variables explicatives incluses dans le modèle de régression 
 

Variables  Définition Mesure Signes attendus 

 AGE  Age Variable quantitative - 

 SEX  Sexe 0 = Femme ; 1 = Homme ± 

 GETHNI  Groupe ethnique 

1 = Fon/Mahi/Aizo ;                  

2 = Nagot/Idaasha ;                       

3 = Adja/Mina ;                               

4 = Yom/Dendi/Peulh 

± 

 STARED  Statut de résidence 
0 = Autochtone ;                            

1 = Allochtone 
± 

 EDUFO  Education formelle 

0 = Aucun ; 1 = Primaire ;                

2 = Secondaire ;                        

3 = universitaire 

+ 

 ALPHAB  Alphabétisation 0 = Non ; 1 = Oui + 

 

+ = influence positive attendue ; - = influence négative attendue ; ± = influence 

positive ou négative attendue.  

 

 

III - RÉSULTATS  
 

III-1. Caractéristiques socioéconomiques des enquêtés  
 

Les caractéristiques socioéconomiques des enquêtés ont été présentées dans le 

tableau III. Les résultats ont montré que la majorité des répondants sont des 

femmes (81,50 % contre 18,50 % de femmes). En effet, les femmes jouent un 

rôle prépondérant à la cuisine notamment dans la préparation des mets.                 

Aussi, la cible enquêtée est relativement jeune avec un âge moyen de 38 ans et 

les groupes ethniques les plus représentés sont fon et assimilés (70,70 %) et 

Nagot/Idaasha (18,50 %). Concernant l’éducation formelle, seuls 22,80 % des 

enquêtés n’en ont reçu aucune. Parmi les scolarisés, la majorité avait un niveau 

primaire (29,30 %). Pour ce qui est de l‘alphabétisation, seulement 15,20 % des 

enquêtés y ont participé contre 84,80 % qui n’en ont reçu aucune. Par ailleurs, 

notons que près de ¾ des personnes interviewées dans le cadre de cette étude 

sont des autochtones et sont mariés.   
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Tableau 3 : Caractéristique socioéconomique des enquêtés 
 

 Variables  Modalités 

Type d’interviewé 

Ensemble Test Transformatrice-

vendeuse 
Consommateur 

 Age 
42,43 

(9,027) 

34,27 

(9,675) 

37,82 

(10,194) 
17,020*** 

 Sexe   
Femme (%) 100 67,30 81,50 

16,041*** 
Homme (%) 0,00 32,70 18,50 

 Groupe       

ethnique  

Fon/Mahi/Aizo 

(%) 
65,00 75,00 70,70 

4,196 
Nagot/Idaasha (%) 27,50 11,50 18,50 

Adja/Mina (%) 5,00 9,60 7,60 

Yom/Dendi/Peulh 

(%) 
2,50 3,80 3,30 

 Statut de 

résidence  

Autochtone (%) 57,50 84,60 72,80 
8,400*** 

Allochtone (%) 42,50 15,40 27,20 

 Statut 

matrimonial  

Célibataire (%) 12,50 26,90 20,70 

4,10 
Marié (%) 80,00 67,30 72,80 

Divorcé (%) 0,0 1,90 1,10 

Veuf (%) 7,50 3,8 5,40 

 Education 

formelle  

Aucun (%) 25,00 21,20 22,80 

12,716*** 
Primaire (%) 42,50 19,20 29,30 

Secondaire (%) 27,50 26,90 27,20 

Universitaire (%) 5,0 32,70 20,70 

Alphabétisation  
Non (%) 77,50 90,40 84,80 

2,909* 
Oui (%) 22,50 9,60 15,20 

 

III-2. Coût de production de Amonsoja séché  
 

Le Tableau 4 illustre les résultats du coût de production de Amonsoja séché. Le 

coût total de transformation d’une quantité de 936 kg de soja grain en Amonsoja 

séché est de 3 195 300 FCFA dont la matière première représente 9 % et les 

autres charges variables (emballages, étiquettes, transports, carburant) 88 %. 

Quant aux charges fixes, elles ne représentent que 3% du cout de production. 

Par ailleurs, faut-il souligner qu’en étant dans un système d’expérimentation, 

ce sont des emballages pouvant contenir 25g de Amonsoja séché qui ont été 

utilisés. Ainsi, avec une production de 327,6 kg de Amonsoja obtenue à partir 

de la quantité transformée, la quantité de Amonsoja séché emballé de 25 g 

produite est de 12480 pour un coût moyen de production de                                     

256,034 FCFA/emballage de 25 g.  
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Tableau 4 : Coût de production de Amonsoja séché 
 

Variables  Valeurs 

CHARGES D'EXPLOITATION 

 Nombre de cycle de transformation par an  156 

 Quantité de grain de soja transformé par cycle (Kg)  6 

 Quantité totale de grain de soja transformé par an (Kg)  936 

 Prix unitaire de grain de soja (FCFA/kg)  300 

 Coût matière première (FCFA/an)  280800 

 Transport de grain de soja (FCFA/an)  40000 

 Coût des emballages (FCFA/an)  499200 

 Carburant (FCFA/an)  78000 

 Eau (FCFA/an)  39000 

 Main d'œuvre de transformation (FCFA/an)  624000 

 Gaz (FCFA/an)  780000 

 Étiquettes (FCFA/an)  561600 

 Ingrédient (FCFA/an)  187200 

 Charges variables (FCFA/an)  2 809 000 

 Séchoir (FCFA/an)  87500 

 Bouteille de gaz (FCFA/an)  5000 

 Presse (FCFA/an)  3000 

 Bassines (FCFA/an)  2000 

 Marmite (FCFA/an)  5000 

 Petit matériel (couteaux, plateaux, bols) (FCFA/an)  2000 

 Balance (FCFA/an)  1000 

 Amortissements (FCFA/an)  187 400 

 Coût total de production (FCFA/an)  3 195 300 

Production de Amonsoja séché 

 Production de Amonsoja séché obtenu par cycle (kg)  2,1 

 Production totale de Amonsoja séché obtenu par an (kg)  327,6 

 Quantité de sachets de Amonsoja séché emballé de 25 g obtenu  12480 

 Coût moyen de production de Amonsoja séché emballé de 25 g (FCFA)  264,68 

 

III-3. Perceptions et consentement à payer pour Amonsoja séché  
 

Les perceptions des enquêtés en lien avec les caractéristiques physiques et 

organoleptiques du Amonsoja séché sont présentées dans la Figure 1. Dans 

l’ensemble, la plupart des personnes interviewées sont satisfaites de 

l’emballage, du volume de l’emballage, des inscriptions sur l’emballage, du 

goût, de la taille, de la propreté, de la couleur et de l’odeur du Amonsoja séché. 

Par contre, 15 % des enquêtés ne sont pas satisfaits du goût, de la taille et de 

l’odeur du Amonsoja séché. Par ailleurs, toutes les personnes enquêtées sont 

prêtes à payer pour Amonsoja séché bien qu’étant un nouveau produit. Le prix 
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minimum auquel les enquêtés sont prêts à payer pour le 25g de Amonsoja séché 

est 50FCFA contre 500FCFA pour le maximum. Il faut souligner que 31,52% 

des enquêtés ont proposé une valeur de consentement à payer supérieure ou 

égale au coût moyen de production contre 68,48% qui préfèrent un prix 

inférieur (Tableau 5).  

 

 
 

Figure 1 : Perceptions des enquêtés sur Amonsoja séché 

 

Tableau 5 : Consentement à payer pour 25g de Amonsoja séché emballé 
 

 Indicateurs  Valeurs 

 Minimum (FCFA)  50 

 Maximum (FCFA)  500 

 Moyenne (FCFA)  203,53 

 Ecart type (FCFA)  98,727 

 CAPi < CmP  68,48 % 

 CAPi >= CmP  31,52 % 
 

CAPi < CmP : consentement à payer inférieur au coût de production ;                       

CAPi > = CmP : consentement à payer supérieur ou égal au coût de production. 

 

III-4. Déterminants du consentement à payer pour Amonsoja séché  
 

Les résultats de l’estimation des déterminants du consentement à payer pour 

Amonsoja séché ont montré que le modèle a été globalement significatif au seuil 

de 1 % (prob > F = 0,0003) indiquant que, tous les coefficients des variables 

explicatives ne sont pas simultanément nuls (Tableau 6). Aussi, les tests 

statistiques montraient que le modèle de régression multiple a été valide et que 

les résultats pouvaient être utilisés pour la détermination des facteurs 

susceptibles d’influencer le consentement à payer pour Amonsoja séché dans la 

zone d’étude. Le consentement à payer pour Amonsoja séché a été expliquée à 
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24,95 % par les variables explicatives (Pseudo R2 = 0,2495). Dans l’ensemble, 

les résultats indiquaient que les variables les plus déterminantes du 

consentement à payer pour Amonsoja séché ont été l’âge de l’enquêté                        

(ß = -2,133, p < 0,05), l’éducation formelle (ß = 22,828, p < 0,05) et 

l’alphabétisation (ß = 66,920, p < 0,05). L’âge de l’enquêté a influencé 

négativement et significativement le consentement à payer pour Amonsoja 

séché. Ainsi, plus l’enquêté est âgé, moins le CAP à payer Amonsoja séché est 

élevé. Par conséquent, plus l’âge du consommateur augmenterait, moins ce 

dernier consentait à payer Amonsoja séché. L’éducation formelle a augmenté 

significativement le consentement des consommateurs à payer pour Amonsoja 

séché. Il en est de même pour l’alphabétisation qui a été un facteur favorable 

pour le consentement des consommateurs à payer pour Amonsoja séché. En 

effet, le consommateur instruit ou alphabétisé disposait de bonne connaissance 

pour accepter un nouveau produit. Par ailleurs, indépendamment de toute 

caractéristique socio-démographique et économique, les personnes 

interviewées sont prêtes à payer 228,94 FCFA pour 25g de Amonsoja emballé 

(< CmP = 264,68 FCFA).  

 

Tableau 6 : Déterminants du consentement à payer pour Amonsoja séché 
 

Variables Coefficient Std. Err. T P>t 

Genre 

Age 

26,529 

-2,133** 

25,447 

1,011 

1,04 

-2,11 

0,300 

0,038 

Ethnie 2,472 12,850 0,19 0,848 

Statut de Résidence 12,413 24,592 0,50 0,615 

Education formelle 22,828** 10,257 2,23 0,029 

Alphabétisation 66,920** 29,410 2,28 0,025 

Constante 228,939*** 47,090 4,86 0,000 

Nombre d’observation 92 

F (6, 85) 4,71 

Prob > F 0,0003 

R-squared 0,249 

 

 

IV - DISCUSSION  

 

Cette étude analyse le coût de production et le consentement à payer pour le 

Amonsoja séché. Au regard de l’importance du soja et de ses dérivés au Bénin, 

de nombreuses technologies sont mises au point pour l’obtention de nouveaux 

produits tels que le Amonsoja séché [16]. Il est alors primordial d’apprécier le 

consentement des consommateurs à payer qui s’avère indispensable à la 

diffusion d’un nouveau produit. Cela permet aux innovateurs d’avoir une idée 

sur le prix auquel les consommateurs sont aptes à acheter les nouveaux 
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produits proposés [17]. Ainsi, l’analyse du coût de production de Amonsoja 

séché emballé a révélé une valeur supérieure au consentement à payer réel des 

consommateurs pour ce nouveau produit. En effet, pour une quantité de 

Amonsoja séché et emballé de 25 g, le coût moyen de production est évalué à 

264,68 FCFA alors que les personnes interviewées sont prêtes à payer en 

moyenne 228,94 FCFA pour cette quantité. Cette différence est due d’une part 

au coût élevé des intrants notamment des emballages, des étiquettes, du gaz et 

de la main d’œuvre et d’autres parts à la méconnaissance du produit, de son 

origine et de ses valeurs nutritives par les enquêtés. Le consommateur place la 

plupart du temps, sa confiance au transformateur selon le savoir-faire de ce 

dernier. De plus, avec aucune ou une très faible connaissance d’un produit 

donné, le consommateur se projette sur une filière de proximité pour évaluer 

son consentement [18]. Mais de façon spécifique, il faut souligner une disparité 

dans le prix proposé par les enquêtés. Près de 31,52 % des enquêtés ont proposé 

une valeur de consentement à payer supérieure ou égale au coût moyen de 

production contre la majorité (68,48 %) qui préfère un prix plus bas par rapport 

au coût moyen de production pour la même quantité de Amonsoja séché testée. 

Cet écart est lié notamment aux caractéristiques intrinsèques de ce nouveau 

produit testé par les consommateurs.  

 

L’évaluation des perceptions par rapport à ce nouveau produit a révélé que 

15% des enquêtés ne sont pas satisfaits de la qualité du Amonsoja séché 

notamment en termes du goût, de la taille et de l’odeur. Ce qui a eu une 

influence négative sur le prix proposé par ces derniers. Une étude similaire sur 

la viande bovine avait souligné que les consommateurs sont prêts à payer en 

moyenne 2 fois moins une viande jugée non satisfaisante en bouche qu'une 

viande courante de qualité standard [19]. Les vecteurs du consentement à payer 

sont les attributs de qualité tels que le goût, l’odeur, la couleur et la texture [18, 

16]. De même, la recherche de la qualité et de la sécurité d’usage fait partie des 

principales motivations des consommateurs pour l’achat d’un produit [20]. Les 

résultats des variables introduites dans le modèle de détermination des facteurs 

explicatifs du CAP ont montré que l’âge, l’éducation et l’alphabétisation 

influencent la décision du choix de ce nouveau produit. En effet, l’âge affecte 

négativement le consentement à payer pour le Amonsoja séché. Cette tendance 

a été confirmé par plusieurs auteurs dans leurs travaux de recherche. L’âge est 

un facteur qui limite l’adoption de nouvelles technologies [21] car les vieux 

ont une aversion au risque avec un horizon de planification plus court que les 

jeunes [22]. Aussi, les jeunes étaient prêts à payer plus que les personnes plus 

âgées pour l’approvisionnement en eau [23]. De même, La volonté de payer 

pour le service d'eau amélioré est plus prononcée chez les jeunes que chez les 

personnes âgées [24]. De plus, il a été démontré que les jeunes producteurs 

sont plus enclins à adopter la production du soja sous contrat comparativement 
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à leurs homologues plus âgés car possédant une exposition plus forte à 

l’information et au risque [25]. Toutefois, des études antérieures ont trouvé des 

résultats contraires. Pour d’autres auteurs, l’âge du chef de ménage influence 

positivement le consentement du ménage à prépayer les soins de santé 

primaires au Bénin [26]. Concernant l’éducation, cette variable influence 

positivement le consentement à payer Amonsoja séché. L’éducation est un 

facteur important de dissémination mais aussi d’adoption des innovations. 
Ainsi, l’adoption des variétés améliorées de sésame a été influencée par le niveau 

d’éducation de l’exploitant [27]. Autrement, le niveau d’instruction d’un individu 

participe en faveur de son consentement à payer pour une innovation. Les enquêtés 

ayant un niveau d’éducation formelle, sont plus disposés à payer pour suivre les 

vidéos de formation que ceux n’ayant pas fréquenté [28]. Nous pouvons donc 

admettre que les personnes les plus éduquées ont plus d’informations ou de 

connaissances afin de mieux évaluer l’innovation et ainsi de limiter leur niveau 

d’incertitude [29]. A l’instar de l’éducation formelle, l’alphabétisation a été 

déterminant dans le consentement des consommateurs à payer le Amonsoja séché. 

L’alphabétisation a influencé positivement le CAP. En effet, l’alphabétisation a 

été un moyen de communication qui a influencé la décision des producteurs à 

payer les variétés améliorées de maïs dans le cas de l’étude conduite par [17]. 

Ainsi, le producteur alphabétisé avait une bonne connaissance de l’innovation et 

assimilait aisément les nouvelles notions en lien avec l’innovation. Ce dernier a 

une propension élevée à adopter les variétés tolérantes à la sécheresse. Autrement, 

l’alphabétisation constitue pour les producteurs des moments d’échange et de 

capitalisation de nouvelles expériences et connaissances utiles, contribuant ainsi à 

la réduction des incertitudes et à l'adoption de nouveaux produits [25].  

 

 

V - CONCLUSION  
 

L’étude révèle que toutes les personnes enquêtées sont prêtes à payer pour 

l’achat du Amonsoja séché. Toutefois, peu sont les enquêtés qui ont manifesté 

le désir d’acheter le Amonsoja séché à une valeur de consentement à payer 

supérieure ou égale au coût moyen de production. En effet, pour une quantité 

de 25g de Amonsoja séché emballé, le coût moyen de production est évalué à 

264,68 FCFA contre un CAP de 228,939 FCFA. Les facteurs tels que l’âge, 

l’éducation et l’alphabétisation influencent diversement le consentement à 

payer. De même, certains enquêtés ne sont pas satisfaits de la qualité du 

Amonsoja séché testé notamment en termes du goût, de couleur et d’odeur. 

Pour faciliter la mise en marché du Amonsoja séché, il urge une maîtrise 

adéquate de la technologique en termes de coût de production et de la qualité 

du produit mais aussi une communication autour des bienfaits et des avantages 

de ce nouveau produit par rapport aux autres produits dérivés du soja 

notamment du fromage de soja frais.  
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